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El receptor de la comunicación.  

  

- Campañas según la ubicación geográfica del receptor.  

El sitio donde se pueda alcanzar el público objetivo, da lugar a que las campañas sean locales, 

nacionales, internacionales, etc. Existen hábitos y comportamientos regionales, para los cuales se 

debe utilizar un lenguaje apropiado.   

Las campañas globales y transnacionales tienen que ajustarse a la reglamentación de los países 

donde se emitan, y de acuerdo con las necesidades, pueden apoyarse o no con campañas nacionales.  

  

- Campañas según la relación que tenga el receptor con el producto.  

Obliga a que se dirijan campañas al consumidor final o a los vendedores, al comercio mayorista o 

detallista, distribuidores potenciales, consumidor interno, etc.   

  

- Campañas según aspectos demográficos.  

El sexo, la edad, la cultura, regulan los mensajes: campañas infantiles, para mujeres mayores, para 

artistas, etc.  

  

  

- Campañas según la escala de actitudes.  

La posición de los consumidores frente al producto debe generar mensajes segmentados y 

especializados: para usuarios fuertes, campañas de refuerzo a la fidelidad, etc. 


